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Poznan, dnia 16.11.2015 r.
LCR Spotka z o.o.
28 Czerwca 1956 r. 175/4
61-515 Poznan
NIP 7010374125

Zapytanie ofertowe

W zwiazku z realizacja projektu pn. ,,Utworzenie innowacyjnej, szeroko dostepnej e-ustugi dla
rynku wynajmu pojazdéw Smart Rental System” w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka, Dziatanie 8.1. firma LCR Spdtka z o.0. zaprasza do sktadania ofert na zakup
nastepujacych elementow projektu:

Przedmiot zamoéwienia:
1. Opis e-ustugi:

Projekt zaktada stworzenie e-ustugi w postaci platformy internetowej wraz ze zintegrowana
aplikacja mobilng skierowana do branzy zajmujacej sie wynajmem pojazdow. E-ustuga bedzie
zawierata takze szereg funkcjonalnosci, dzieki ktorym zostang usprawnione procesy zwigzane z
dziatalnoscia firmy i wynajmem pojazdow. Szereg funkcjonalnosci e-ustugi zwiazanych bedzie z
obstuga klienta co ma przyczyni¢ sie do zwiekszenia atrakcyjnosci oferty podmiotow korzystajacych
z oferowanej e-ustugi. Gtowna funkcjonalnoscia projektowanej e-ustugi jest mozliwos¢ dokonywania
wypozyczenia pojazdu przez klienta wypozyczalni w oparciu o w petni zautomatyzowane narzedzia
od chwili wypetnienia umowy dzieki zeskanowaniu dokumentu (dowodu) i pobraniu odpowiednich
danych do przygotowania umowy, poprzez mozliwos¢ wyboru pojazdu lub uczestniczenia w licytacji
ofert. Dalsze procesy zwiazane z wynajmem pojazdu i obstuga klientow takze mozliwe beda do
przeprowadzenia z wykorzystaniem pozostatych funkcjonalnosci. Wypozyczalnie bedace grupa
docelowa, korzystajace z e-ustugi beda mogty wykorzysta¢ oferowane funkcjonalnosci, co utatwi
funkcjonowanie tych podmiotow na rynku oraz przyniesie znaczne oszczednosci czasu i pieniedzy,
podniesie jakos¢ swiadczonych przez nich ustug. E-ustuga bedzie $wiadczona na rynku polskim,
niemieckim a bedzie adresowana do wypozyczalni pojazdéw jak i ich klientow. Bedzie swiadczona
przez Internet jak i urzadzenia mobilne.

2. Opis przedmiotu zaméwienia:
Kampania marketingowa z wykorzystaniem sieci Internet (kraj) - przygotowanie kampanii
marketingowej zgodnie z wczesniej opracowang strategia promocji kreuje rozpoznawalnos¢ marki i
ma pozytywny wptyw na budowanie zaufania potencjalnych odbiorcow, celem kampanii poprzez
ponizsze dziatania jest skutecznosc¢ w dotarciu do klienta oraz wzrost sprzedazy e-ustugi - 1 ustuga

Na ustuge przygotowania kampanii bedzie sie sktadad:

1. Stworzenie 7 artykutow w tematyce motoryzacyjnej promujacych dziatania firmy Carspot na
rynku krajowym

2. Stworzenie 7 landing page do promocji dziatan firmy Carspot na rynku krajowym

3. Stworzenie filmu promujacego dziatania firmy Carspot na rynku krajowym

4. Stworzenie filmu promujacego system rezerwacji pojazdu dla portalu Carspot

5. Publikacja 6 artykutéw promujacych dziatania firmy Carspot na portalach regionalnych i
motoryzacyjnych na rynku krajowym

6. Publikacja 2 artykutow promujacych dziatania firmy Carspot na portalach franczyzowych na

rynku krajowym
7. Prowadzenie firmowego konta typu Linkedin dla firmy Carspot (dokonywanie wpisow,
komunikacja, tworzenie sieci kontaktow)

Projekt jest wspotfinansowany ze srodkow Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu
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8. Prowadzenie kanatu typu You Tube dla firmy Carspot (publikacja stworzonych filmow)
9. Publikacja 2 artykutow promujacych dziatania firmy Carspot w Social Media franczyzowych

Kampania marketingowa z wykorzystaniem sieci Internet (zagranica) - przygotowanie kampanii
marketingowej zgodnie z wczesniej opracowang strategia promocji kreuje rozpoznawalnos¢ marki i
ma pozytywny wptyw na budowanie zaufania potencjalnych odbiorcow, celem kampanii poprzez
ponizsze dziatania jest skutecznosc¢ w dotarciu do klienta oraz wzrost sprzedazy e-ustugi - 1 ustuga

Na ustuge przygotowania kampanii bedzie sie sktadad:
1. Stworzenie 7 landing page w jezyku niemieckim do promocji wynajmu i dziatan firmy

Carspot na rynku niemieckim
2. Stworzenie 7 artykutow w jezyku niemieckim promujacych dziatania firmy Carspot na rynku

niemieckim
3. Publikacja 7 stworzonych artykutow w jezyku niemieckim na niemieckim portalach i blogach
tematycznych
4. Prowadzenie niemieckiego fan page na portalu typu Facebook dla firmy Carspot.de i
Carspot.pl
Kampania marketingowa prowadzona droga tradycyjna (kraj) - przygotowanie kampanii

marketingowej zgodnie z wczesniej opracowana strategia promocji kreuje rozpoznawalnos¢ marki i
ma pozytywny wptyw na budowanie zaufania potencjalnych odbiorcow, celem kampanii poprzez
ponizsze dziatania jest skutecznosc¢ w dotarciu do klienta oraz wzrost sprzedazy e-ustugi - 1 ustuga

Na ustuge przygotowania kampanii bedzie sie sktadad:
1. Stworzenie 7 artykutow w tematyce motoryzacyjnej promujacych dziatania firmy Carspot na
rynku krajowym
2. Publikacja 5 artykutow promujacych dziatania firmy Carspot w prasie regionalnej na rynku
krajowym

Termin wykonania zamoéwienia

Zakres pracy objety zamowieniem nalezy zrealizowaé pod wzgledem rzeczowym zgodnie z
ponizszym harmonogramem i nie pézniej niz do 31.12.2015 roku:

Przedmiot zamoéwienia (wyszczegoélnienie dziatan

Lp. Okres w ramach etapu)

ETAP IV

Kampania marketingowa z wykorzystaniem sieci
Internet (kraj) - 1 ustuga

Kampania marketingowa z wykorzystaniem sieci

2 do 31.12.2015 Internet (zagranica) - 1 ustuga

Kampania marketingowa prowadzona droga
tradycyjna (kraj) - 1 ustuga

Opis sposobu przygotowania oferty

Oferty prosimy sktada¢ na formularzu ofertowym. Zleceniodawca nie dopuszcza mozliwosci
sktadania ofert czesciowych. Oferta musi by¢ kompleksowa tj. zawiera¢ realizacje wszystkich
elementow zawartych w zapytaniu ofertowym. Wymagana wazno$¢ ofert: minimum do 10 grudnia
2015.

Projekt jest wspotfinansowany ze srodkow Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu
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Planowany termin realizacji: do 31 grudnia 2015 roku
Sposob oceny oferty:
Zamawiajacy dokona oceny ofert na podstawie nastepujacych kryteriow:
Kryteria obligatoryjne:
¢ Wypetnienie formularza ofertowego i ztozenie oswiadczen
. §3§>t1o;vg(s)c; 5Wykonania zlecenia w podanych terminach w harmonogramie i nie pozniej niz do

e Waznosc¢ oferty: minimum do 10-12-2015

Kryteria punktowe:

Kryteria wyboru Znaczenie
Cena netto 100 %

Punkty w ramach kryterium ceny netto beda przyznawane wg nastepujacej formuty:

C min
Ans= - x 100 x 100%
Cr
C min - cena minimalna w zbiorze
C r - cena oferty rozpatrywanej
A n - ilos¢ punktow przyznana ofercie

Miejsce sktadania ofert:

1. Osobiscie w siedzibie firmy: LCR Sp. z o0.0. ul. 28 Czerwca 1956 r 175/4, 61-515 Poznan

2. Poczta, listem poleconym na adres firmy: LCR Sp. z 0.0. ul. 28 Czerwca 1956 r 175/4, 61-
515 Poznan

3. Lub na adres mailowy: lisowicz.krzysztof@gmail.com

Termin dostarczania ofert uptywa w dniu: 27.12.2015 r.
Zastrzezenia

Niniejsze zapytanie ofertowe nie zobowigzuje firmy LCR Sp. z o.0. do zadnego okreslonego
dziatania.

e Wydanie niniejszego zapytania ofertowego nie zobowiazuje firmy LCR Sp. z o0.0. do
akceptacji oferty, w catosci lub czesci i nie zobowiazuje firmy LCR Sp. z 0.0. do sktadania
wyjasnien czy powoddow akceptacji lub odrzucenia oferty.

e LCR Sp. z 0.0. nie moze byc pociggana do odpowiedzialnosci za jakiekolwiek koszty czy
wydatki poniesione przez oferentow w zwiazku z przygotowaniem i dostarczeniem oferty.

e LCR Sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo w kazdej chwili do zmian catosci lub czesci zapytania
ofertowego.

Pieczed i podpis

Projekt jest wspotfinansowany ze srodkow Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu
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Formularz ofertowy

Oferta dla firmy LCR Sp. z o.0.
28 Czerwca 1956 r. 175/4
61-515 Poznan

W odpowiedzi na zapytanie ofertowe dotyczace kampanii marketingowej z wykorzystaniem sieci
Internet (kraj i zagranica) oraz kampanii marketingowej prowadzonej droga tradycyjna (kraj)
zwiazanej z realizacja projektu pn. ,Utworzenie innowacyjnej, szeroko dostepnej e-ustugi dla

rynku wynajmu pojazdéw Smart Rental System”,

sktadam niniejsza oferte na wykonanie w/w

zamowienia.

R Dane wykonawcy

Nazwa WYKONaWCY: ..veiiiiiiieieiiieiiieeeeeannneeeneenns *
Siedziba: ..coveiiiiii *

NIP: ...

*

Telefon: . eeceeeeeeceeceeaeene .

E-mail:

. Warunki cenowe oferty

Sumaryczna cena netto za wykonanie ustug: .................... *
Ofertawazna do: .......cceveveenvennnnn *

Opis szczego6towy oferty zgodny z przedmiotem zaméwienia

Lp.

Przedmiot zamoéwienia (wyszczego6lnienie dziatan w

Okres ramach etapu)

ETAP IV

Kampania marketingowa z wykorzystaniem sieci Internet
(kraj) - 1 ustuga
Kampania marketingowa z wykorzystaniem sieci Internet
(zagranica) - 1 ustuga
Kampania marketingowa prowadzona droga tradycyjna
(kraj) - 1 ustuga

do 31.12.2015

Oswiadczenia Wykonawcy

1.

Potwierdzam gotowos¢ wykonania zlecenia w podanych terminach w harmonogramie i nie pozniej niz
do 31-12-2015.

2. Wykonawca oswiadcza, ze zna i akceptuje warunki realizacji zamodwienia okreSlone w zapytaniu
ofertowym oraz nie wnosi zadnych zastrzezen i uwag w tym zakresie.

3. Wykonawca posiada uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli ustawy
naktadaja obowiazek posiadania takich uprawnien.

4. Wykonawca posiada niezbedna wiedze dotyczaca przedmiotu zamoéwienia lub zobowiazuje sie do
udostepnienia podmiotéw zdolnych do wykonania zamoéwienia.

5. Znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie zamoéwienia we
wskazanych terminach.

Miejscowosc , dnia ...2015r.*

(podpis Wykonawcy)*

*dane obligatoryjne
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